La teoria weoclassiea

del wercatL concorrenziall




Nelle Ecomonmie capitaliste Ll Mercato € il Luogo
principe (anche se nown L'uniteo) dove premdono
corpo le interaziont tra gli agenti economict del
ststema.

Secondo una definizione pin tradizionale Ll mercato é

costituito da un Lnsieme di agentt economict Lin
contatto tra Loro allo scopo diL vendere e COMLPErAreE Uin
dato bene.




In wmercatl vemgono Ln genere Loentificatt tn base:

1. alla wmerce scambiata

2. all’area geografica
3. alla struttura




Particolarmente rilevante € La guestione
della struttura che viene dcﬁwi’ca sulla
base di = PArG metri:

1. interdipendenza
2. sostituibilita del prodotto
2. condizione diL entrata




Sulla base di questi 3 parametri L mercati vengono
classifieatt tin 4 grandi strutture:

1. concorrenza perfetta

2. CONCOYYEWZA mowopoL'Ls’ch
3. oligopolio
4. mowopoLLo




U meereato Ln concorrenza perfetta
¢ caratterizzato da:

1. elevato nuwmero di compmtori e vendLitort
2. omegenelta della werce scambiata
=. Lltberta di entrata e di usctta

4. informazione completa e stmmeetriea




U MLEreato L CONCOYYenzZa mowopotistica
e caratterizzato da:

1. elevato nuwmero di compmtori e vendLitort
2. la wmerce scambiata & nown omogenea
=. Lltberta di entrata e di usctta

4. informazione completa e stmmeetriea




U mercato oligopolistico
¢ caratterizzato da:

1. elevato numero di aompmtori

2. ristretto nuwmero di vendLitort




U mercato mowopoListico
e caratterizzato da:

1. elevato numeero di aompmtori

2. un solo vendtitore




una volta definita La wmerce, L'area geografica ed
LL tipo di struttura sotto cul operano gli agentt
che tnteragiscono tn un mercato, & possibile
operare una analist dello stesso tramite Le
funziont di domawnda e di offerta che abbiamo
ottenuto in precedenza.

Tenenolo presente che la curva di offerta & stata
ricavata sotto Ll vineolo della concorrenza

perfetta, stamo per il momento in grado di
analizzare solamente Ll comportamento degli
agenti che operano Ln un mercato
concorrenziale.




Riporta oo s uno stesso

riferimento cartestano La curva
di domanda e di offerta
aggregata relativa at
consumatort ed ai proouttort che
Lnteraglscono su uno spectfico
mercato Ln. concorrenza perfetta
otteniamo una priva
-(:0 nodamewntale waormazio WE.
Se le funziont di domanda e di
offerta si tneroctano esisterda un
prezzo eo una gquantita di
equilibrio. In tale condizione il
mercato €& sgombro (cleared),
cloé tutta Lle merce messa tn
vendita al quel prezzo &
acouistata.
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Se il prezzo fosse piu alto di
quello di equilibrio (ad esempio
P2) L consumatori vorrebbero
acouistare un ammontare oi
prodotto pari a Y=, ma Le Lmprese
porterebbero al wmercato Yys, quindl
rimarrebbe una gquantita di wmerce

Lnvenduta part a (33-32).

Se il prezzo fosse pin basso di
quello di equilibrio (ad esempio
p1) L consumatori Vorrebbero
acqulstare una gquantita di
prodotto part a Y«, ma Le tmprese
produrrebbero ed offrirebbero una
quantita di wmerce part a Ye,
quindi una quota di consumatort
rimarrebbe tnsoddisfatta.




Solo all’equilibrio la quantita domandata

¢ esattamente pari alla qua ntita offerta e
now saril presente nwé un eccesso di offerta
wé un eccesso di domanda.




La nozione di equtlibrio ha due possLbLLi

Lwterpretaziowi wella teoria economiea:

1. Poslziowe di quiete
2. posiziowe scelta




Partendo dalla nozione di equilibrio di wmercato
e possibile operare analist di statica comparata
che ct permettono di fare delle previsiont su
Lmportantt fenoment economict.

Per anallst di statiea comparata st intende un

confronto tra differentt condiziont di equilibrio
ottenute sotto 'Lpotesi diL ca PO diverse.




(potizzia meo ehe Ll reddito
del consumatort che Operano

sw uno specifico mercato
aumenti e questo genert
uno spostamento della
curva di domanda verso
destra.
Cow{row’ca noo tn veechto
equilibrio con guello nuovo
e possibile affermare che un
Lneremento della domanda
generera un aumento oel
prezzo del bene ed una
aumento della quantita
scambiata.




noltre, osservando Ll grafico a
destra, & possibile affermare che
un tneremento della domanda
dL un bene, produrri un
auwmento del prezzo tanto
maggﬁor& e un aumento della
guantita scambiata tanto
minore, gquanto plix elevata é La
pendenza della curva di offerta.
Nel caso estremo di una curva di
offerta parallela all’asse delle
ordinate, L'incremento della
domanda produrra solamente

WA Lneremento di PreZZo Senza
alcun aumento della gqua wtLtd
scambLata.




Cosa succede, Linvece
all’equilibrio di mercato se il
costo del Lavoro st riduce?
n questo caso Lla curva di

offerta si sposta verso Ll basso,
per cul st verifichera un
aumento della quantita
scambiata ad wn prezzo

infertore.




St suppongya, adesso, che il
Governo ritenga LL prezzo pu
che st genera dal mercato
eccessivamente penalizzante
per L produttort. Un prezzo pit
equo corrisponde a pz. St
Lpotizzi che a questo punto Ll
Governo st faccia garante del
Prezzo pa. In tale situazione gli
Lmprenditort porteranmno al
mercato Ys, ma L consumatort
aceuisteranmno solo Ye.

Per AvVere successo guesta
politica deve essere
accompagwata dal ritiro dal
mercato della gquantita (33-50).

g° 4% g

®Ruesta & stata La politica UE verso moltl
prodotti agricoll funo ad un recente
passato.




L'analist grafica appena svolta permette di fare delle
Lmportantt constaerazione di natura qualitativa su
alcune relaziont di mercato. Tuttavia, tn moltl cast
gueste informaziont nown sono suffictentt ed abbiamo
bisogwo di conoscere La relazione quantitativa tra
variabili di wercato. Ao esempio, potremmo trovaret
nella necessita di conoscere di gquanto aumenta il
prezzo di un bene se il reddito del consumatori che
operano in guel mercato awmenta del 10%.

Lo strumento per eccellenza utilizzato dagli economistl
per analizzare velazionl gquantitative tra variabili
economiche € L'elasticita.




Lelasticita st definisce in termint generall come
“La variazione relativa wella variabile dipendente
divisa per La variazione relativa wella variabile
indipendente”.

Se la relazione funzionale di interesse
eCONOMALCD € Y =f(x), allora L'elasticita di Y
rispetto ad x & part a:




Nell’analist di un wmercato clL sono 4 tipi di elastieltd
1Y rtLleolarmente rilevantt:

1. elasticita della domanda rispetto al prezzo del bene
2. elasticita della domanda rispetto al reddito
2. elasticita tncroctata della domanda
4. elastieita dell’offerta rispetto al prezzo




L’elastieita della domanda V'Lspe’cto al prezzo dello
stesso bewne st definisce come:

_Aq Ap_Aq p
1 P Ap 4

N

Epviene espresso tn valore assoluto, essendo La
correlazione tra prezzo e gquantita domandata
sempre negativa.

Un valore di € pari a |3 |, tmplica che ad wn

aumento del prezzo dell’1% fa seguito una
riduzione nella quantita domandata del 2%.




e, Puo essere caleolata tn un
punto della curva di domanda
anche tn maniera geometrica.
Awnalizzawndo Ll grafico a destra
vediamo come sta possibile
calcolare ey wel punto P della
curva di domanda.

utilizzando La definizione
di elasticita della domanda
al prezzo possia VLD SCYLVEreE:

_pdp _BP BP_BC
q dq oB BC OB

N




C ’ ’ \
S =BB , allora L'elastieita
O

lungo una curva di domanda

U variare da zero a infinito.
Infatti tpotizzando che
OB = BC, avremio che
L’elasticita nel punto P € pari a
1, tende ad infintto nel punto
F, mentre tenode a zero nel

pvw\,to C.




CL sono, pero, 3 cast tn cul
L’elasticitar & costante Llungo tutta
la curva di domanda.

1. curve perfettamente rigioe. (n
questo caso La curva di dowmanda
e parallela all’asse delle ordinate e

l’elastieita e sempre pari a Zevo.

2. curve perfettamente elastiche.
ln questo caso La curva di
domawnda & parallela all’asse delle
ascisse e L'elasticita & sempre pari
ad infintto.

2. curve ad iperbole equilatera. n
questo caso L'elasticita & sempre
part aol 1.




L’elasticita della domanda rispetto al reddito st
definisce come:

_Aq.AR_R.Aq
q o q AR

Cr

€. WOW € ESPYESSA in valore assoluto, e puo
assuwmere sia valori positivi che negativi.




n base ai valori assunti da ¢ L bent vengono
classificatl nelle seguentt = categorte:

be <O el Benl tnferiort

O<t, <1 =i BENL NECESSANL

be > 11— Bent di Llusso




L'elasticita della domanda al reddito, wota anche come
coefficiente engeliano di elasticita, ct introduce alle
curve engeliane di domanda.

una curva engeliana di domanda esprime La relazione
tra quantita domandata oi un bene ed Ll reddito.
Partendo dallo studio di gueste curve, Ernest Engel nel
1R5F enuncld La celebre Legge di Engel “piic povera una
famiglia, maggiore La proporzione della sua spesa totale
che deve essere destinata all’acquisto di genert
albmentart” da cul st ha come corollario che “ piic ricea

una naziowne, piie piecola La proporzione di genert
alimentari nella spesa totale”.




Nel grafico a destra sono
riportate = possibili curve oi
Engel. Come st pud
osservare Lelasticita della
dowmanda al redolito pud
variare lungo una stessa
curva.

Lungo la curva D=z € €
superiore a 1 fino ad F e poi
diventa tnfertore ad 1 ma
rlmane sevapre positiva.
Nella curva D2 €5 ¢
compresa tra zero e uno flno
ad S e pol diventa negativa.
Nel caso D: € € sempre
negativa.




L'elasticita bnerociata della domanda tra i benl L e |
st definisce come:

_Aq; BPj _Pj Ag,

5£,j

4 Pj A4 Dp;

e;, ; won € espressa Ln valore assoluto, € pud
assuwmere sia valori positivi che negativi.




In base ai valort assunti da ¢; ; due bent vengono
classificatl nelle seguentt = categorte:

E;, [ >0 L e ] sono bent succedanel (sostituibili)

ei,j <O —* L CJ SOno bCV\»L compLemewtar'L

oA 5 - ej sono bent a consumo tnoipenoente
e, ;=0




L'elasticita dell’offerta rispe’cto al prezzo dello
stesso bewne st definisce come:

_Aq Ap _Aq p
a P Ap 4

s

€< € sempre posttiva essendo La corrvelazione tra
Prezzo e gquantita offerta esclusivamente
posLtLVA.

U valore di e part a 0,5, tmplica che ad un

aumento del prezzo dell’1% fa seguito un
incremento nella quantita offerta dello 0,5%.




s puo essere caleolata tn un
punto della curva oL offerta
anche tn maniera geometrica.
Awnalizzando il grafico a destra
vediamo come sia possibile
calcolare < wel punto H della
curva ot offerta.

utilizzando La definizione
di elasticita dell’offerta al
Prezzo possia VLD SCYLVEreE:

_PAp _HR HGq _ OP BP _OP
q dq or BG BG BG BP

s




Gavia lungo una curva di offerta.
CL SOnD, PErod, 3 cast Ln cul
L'elasticita & costante
lungo tutta la curva .

1. curve perfettamente rigioe. (n
questo caso la curva di offerta &
parallela all’asse delle ordinate e

l’elastieita e sempre pari a Zevo.

2. curve perfettamente elastiche.
n questo caso la curva di offerta é
parallela all’asse delle ascisse e
L’elasticita & sempre part aol
infinito.

3. curva di offerta fuoriuscente
dall’origine . n questo caso
l’elastieitd ¢ sempre pari ad 1.




L’equilibrio di Lungo periodo

di un mercato Ln concorrenza perfetta




Supponiamo che tn un
mercato opert una sola
Lmpresa e che abbia scelto
L'impianto che Le garantisce il
minlimo costo medio di
produzione di Lungo perioolo.
cwg € la curva del costo
marginale corrispondente.
Se D ¢ la funzione di
domawnda del mercato

L'meresa sta realizzando un
extra-profitto.




La presenza di un extra-
profitto, in assenza di barriere
all’entrata, attira nuove
Lmprese Ln questo settore.
L'ingresso di una nuova
Lmpresa fa spostare verso destra
la curva di offerta del mercato e
ne riduce La pendenza.

St osservi che L'ingresso di

ogwni nuova Lvpresa fa ridurre
L’extra-profitto del settore.
Le tmprese entreranno fino al
punto L cul L'cxtm—proﬁtto sl
annulla e la curva di o{-ferta
colnctde con Ll Costo Medio

Mintmo di Lungo Pertodo.

C Muin




ln concorrenza perfetta, gquindt, gli tmeprenditort
rtescono a reallzzare solamente win proﬁ‘cto

normale, cloé Ll profitto minimo compatibile con
L'attivita di qualsiast tmpresa in guel settore.
| consumatort, Lnvece, Ln concorrenza perfetta
ottengono, almeno nel Lungo periodo, L prezzi plit
basst compatibili con La produzione di guella
merce.




o 65

2.1 metodt produttivi scelti sono guelll pin efficientt
3.
4.
S




Al termine di questo percorso di analisi é possibile
argowmentare che un mercato Ln concorrenza perfetta
presenta 5 caratteristiche che ne fanno un sistema oli
rifertmento per L'analist neoclassica:

Ola produzione st dirige verso Le mercl che L
consumatort destderano

Ot wmetodi produttivi sceltl somo quellt piue effictentt

Ole merct vengono vendute nel Lungo pertodo al prezzo
pli basso possibile

0 'Lprezzi rifletto Le utilita che L consumatort derivano
dal possesso deL bent

Ol’allocazione delle risorse é Pareto-ottimale



Letture consigliate

*Cozzl e Zamagwni:
cap. 2, pamgme: 32;
cap. 2, paragrafo: 2
cap. 4, paragrafl: 1,2, 3, 4, 5, 6, F
cap. # paragrafi: 1.1, 1.2

* Pasca e Clela:
cap. 2, pamgmﬁ: F,8




